INTERFERENTE

IMAGOLOGIA — DE LA SENS LA FORMA (II)

drd. Onorina Botezat

Imagologia se intersecteazd cu cercetdrile desfagurate de etnologi, antropologi,
referitoare la ,,alte” culturi, la alteritatea, identitatea, ,,aculturatia, deculturatia, alinierea
culturala, opinia publici”' sau imaginarul social. Orice cercetitor este interesat si
oarecum obligat moral de a tine cont de interogatiile din studiile conexe cercetarii
lui. Astfel cd, de la minima extensiune a definitiei imagologiei pe care a dat-o Otto
Klineberg, drept ,,disciplina specializata in studiul stereotipurilor nationale auto sau
hetero™ la cea maxima, in interpretarea lui Guy Hermet din ,,Les Espagnols en
France” ci ,,imagologia circumscrie studiul reprezentrii oricarei realititi” observim
ca termenul de imagologie poate sa ia un sens de extrema generalitate si extindere.

I. 1. Imagologia psihologica.

Ana Maria Sireteanu, in studiul Media si Imagologie, precizeaza de la bun
inceput ca ,.stiinta umbrela a imagologiei este psihologia, fapt asumat chiar si de
nespecialistul in psihologie interesat In domeniu, obiectivul de cercetare fiind
imaginea ca reprezentare mentala’”.

Infiintat in 1983, la initiativa lui Abel Miroglio, centrul din Le Havre a fost,
pe rand, patronat de Universitatea din Caen si de cea din Rouen, acordand in
cercetarile iIntreprinse ,,0 deschidere prioritard studiului psihologie popoarelor,
teren al succeselor sale decisive™. Institutul se numea ,,Centrul de cercetari si
studii de psihologia popoarelor si de sociologie economica”.

Informatiile referitoare la contributiile imagologice, gazduite, stimulate sau
popularizate de acest institut, se pot obtine, in principal, din analiza publicatiei sale:
Revue de psychologie des peuples (RPP). Cu o aparitie trimestriald, editatd cu regularitate
incepand din 1946, revista a avut in comitetul de redactie nume prestigioase:
R. Bastide, J. Cazaneuve, G. Le Bras, Otto Klineberg, Guy Michaud, Abel Miroglio.
Din 1970, revista a aparut sub titlul de Etnopsychologie, largindu-si sfera investitiilor.
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Ramane deschisa si discutia referitoare la statutul imagologiei in etnopsihologie.
La baza acestei dispute std problema locului si rolului imaginii in cunoasterca
psihologiei etnice.

In aceastd privinti se contureazia doua atitudini. Una scepticd, bazati pe
evidentierea, in principal, a ceea ce constituie ,,sldbiciunile” imaginii ca proces cognitiv
(subiectivism, incarcatura afectiva, caracter vag, fluctuant etc.) sau ale modalitatilor
depistdrii si ,,recoltarii lor” (lipsd de precizie, contextualizare, subiectivitate etc.).
Opusa ei, atitudinea optimista — fard a minimaliza neajunsurile imaginilor —
considera studiul acestora util etnopsihologiei ca furnizor de ipoteze despre real, astfel
ca directia imagologica revitalizeaza cercetarea psihologicd a popoarelor, aflata,
dupa unii cercetatori, in declin, dupa altii intr-un impas doctrinar si metodologic.

Imagologiei, in contextul etnopsihologiei® i s-a atribuit meritul de a reuni cele
doud modalitati de a face etnopsihologie: cea preponderent literara si cea
stiintifica. Folosind imaginile oferite de prima, fie drept ipoteze pentru demersul
stiintific, fie ca material de corelatie cu rezultatele acestuia, imagologia aparea ca
solutie intr-o disjunctie care a preocupat si bulversat mult timp teoretizarile privind
psihologia popoarelor.

Desi ne parvin schite de portrete colective ale unor populatii inca de la primii
istoriografi ai antichitatii (Herodot, Tucidide), abia pe la mijlocul secolului al XIX-lea
se contureazd, in Germania, programul de cercetari al acestei discipline numita
atunci psihologia popoarelor (Volkerpsychologie). Procesul de formare a
natiunilor, care se desfiasura in aceea perioadd in Europa, dobindea aspecte
specifice in Germania. Treptat, indeosebi dupa cel de-al Doilea Razboi Mondial, se
acrediteaza ideea de a defini popoarele studiind cultura lor. In produsele culturale
se citesc, in filigran, fenomene de psihologie colectiva. ,,Matricea stilistica — spune
Lucian Blaga’ — colaboreazi la definirea unui popor”. Produsele culturale se
preteaza la o dubla lectura: pe de o parte, sub unghiul unei specialitati, cum ar fi critica
de artd, folcloristica, istoria culturii etc., pe de altd parte, sub unghiul etnopsihologiei.

Stabilirea identitatii psiho-spirituale a unui popor apartine operatiei de
clasificare pe care o fac toate culturile. Odatd cu incercarea de portretizare, care
aspird sa se apropie de paradigmele stiintei, se ridica, pentru etnopsihologie,
intrebarea asupra statutului lor epistemologic. Cand o imagine este confirmata prin
surse diferite, ea satisface un prag de validitate. In mod concret, daca imaginea de
sine a unei comunitdti este comparatd cu o imagine externda, propusd de o
personalitate de prestigiu apartinand unei alte culturi, o asemenea paraleld devine
instructiva, mai edificatoare.

Eseistul spaniol Salvador de Madariaga propunea prin 1930 un portret
colectiv al spaniolului. Extragem din lucrarea sa, Englez, Francez, Spaniol, un
colaj de spicuiri: ,,Spaniolul este pasional, lasand vietii cursul spontan, viteza si

6 Garlan A Mictat, Fundamentdri metodologice in etnopsihologie, Editura Lumen, lasi, 2004,
Cap. I Eticitate si interetnicitate, p. 23-37.

" Lucian Blaga, Trilogia culturii: Orizont gi stil. Spatiul mioritic. Geneza metaforei si sensul
culturii. Editura pentru Literaturd Universala, Bucuresti, 1969, p. 295.
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directia naturala. [...] Caracterul abundd in trasaturi contradictorii. Este dur si
uman, resemnat si rebel”®. Gandirea spaniold improvizeazi, opereazi fara plan, iar
cand lucrul s-a sférsit, este incapabil sd-1 corecteze. Actiunea tinde sa fie violenta si
continud. Propensiunea tipica este de a construi ,,edificii pe temelii de nouri’”. Fiecare
spaniol care gandeste, urmeaza o potecd solitard, omul isi trdieste viata ca un
roman, talentul sau critic si metodic e slab, modulul gandirii este popular. O altd
caracteristica ce se desprinde din lectura eseului este spiritul aventurier asociat cu
tenta dramatica a vietii i individualismul, ce duce la descarcéri subite de energie,
la investitia prin excelentd in acte de bravura si prea putin in operele colective de
amploare.

In lucrarea sa Fiinta istoricd, Lucian Blaga infitiseaza cateva situatii
relevante pentru etnopsihologie: interferente de stiluri, detagsarea unor variante
nationale in cadrul aceluiasi stil cultural, adeziunea organica la un stil, etc.

Vorbind despre baroc, Blaga remarca faptul ca in Peninsula Iberica, stilul
baroc, cu categoriile sale specifice, a dat peste un pamant prielnic; aici vectorii de
camp (stilistic) ce stau la baza barocului propriu-zis sunt permanenti: exaltarea,
pasiunea pentru detaliu si incarcare, turmentarea, dinamismul. Tendintele barocului
se suprapun in Spania pe o veche substantd iberica, inruditad. Asa se explicad si
faptul ca singura tara din Europa care a produs un fel de suprabaroc este Spania'.

In metodologia propusi de Guy Michaud, odati schitat etnotipul pentru o
populatie, el este supus unei confruntari continue in raport cu noile imagini care se
adauga. Operatia aceasta, care se finalizeaza 1n extragerea unui portret sau profil
modal, prezinta, fard indoiald, o valoare euristica. Ea situeaza procesul de investigatie
la un anumit prag de validitate: acela al simplei non-contradictii in ceea ce priveste
portretele propuse, al acordului inter-subiectiv. Fidelitatea observatorilor din aceeasi
culturd constituie o conditie necesara, dar nu si suficientd. Colectarea de portrete
semnate de diferiti autori, din aceeasi colectivitate situeaza, de fapt, problema in
regim de aproximatii, ipoteze cu valoare euristica, aflate prezumtiv in ,,vecinatatea”
adevarului, fard si putem estima distanta fatd de acesta. Abordarea tipologica,
intemeiatd pe o schema de esantionare, surse diferite si complexe reprezinta
metoda etnopsihologiei.

Un domeniu important al acestui tip de cercetare il reprezinta imaginile pe
care si le fac popoarele despre ele insele si despre alte popoare sau comunititi etnice.
Aceste reprezentari colective pot fi numite cu un termen comun: etnoimagini.
Studiul si colectarea de etnoimagini se preteazd la un mod de investigatie atestat
deja in psihologia sociald: ancheta pe esantion, analiza de continut, inventarul
personajelor populare Intr-o colectivitate etc.

in eseul sau, Englez, Francez, Spaniol, Madariaga arati cum la nivelul constiintei
comune, factura psihica a unei natiuni se reduce adesea la doua trasaturi: un defect

8 André Malraux, Okakura Kakuzo, Salvador, de Madariaga, [tinerarii spirituale, traduceri de
Emanoil Bucuta, Modest Morariu, Editura Meridiane, Bucuresti, 1983, p. 362.

% Ibidem.

' Lucian Blaga, Fiinta istoricd, Editura Dacia, Cluj-Napoca, 1977, p. 141.
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si o calitate. Astfel, ,,perechea schematicad ipocrit-practic ar reprezenta englezul,
perechea clar-licentios, francezul, perseverent-greoi, germanul, nobil-crud, spaniolul,
vulgar-activ, americanul, fals-rafinat — italianul. Ca si cum chipul fiecérei natiuni ar
fi schematizat in doua trasaturi fundamentale, nelasand sa subsiste decat o calitate
si un defect”"!

Lista de exemple se poate prelungi. Punctualitatea se bucura de pretuire la
germani sau olandezi in timp ce ocupa un loc minor in Spania sau in tarile sud-
americane. Americanii, cu ritmul lor alert de viata, 1i calificd pe englezi drept
conservatori. Aceastd trdsaturd apare numai in imaginea americanilor despre
englezi dar lipseste la popoarele Americii Latine, pentru care englezii apar
inteligenti, practici, dar si egoisti. Diferentele de opticd se leagd de conditiile
istorice in care au avut loc contactele reciproce. Ostilitatea devine o sursda
potentiala de proiectie a unor insusiri negative.

Asemenea imagini sunt conditionate de Imprejurari istorice, de aria de
contacte ce se stabilesc relativ usor prin comparatie. Despre englezi se spune, de
pilda, ca sunt flegmatici In comportare, ceea ce ar putea fi adevarat doar statistic,
prin comparatie cu ceilalti. Este suficient sa ne indepartdm de simtul comun pentru
a regasi imagini mai nuantate.

Imaginile descrise mai sus pot fi subsumate notiunii de stereotip. Termenul
de etnostereotip ramane operant la nivelul constiintei comune, cotidiene. Purtatori
de etnoimagini sunt si alte surse, lucrari de etnografie si folcloristica, de filosofia
culturii, de istoria artei si altele, care prezintd alt credit de validitate. Distingem,
deci, intre etnoimagini un nivel popular (stereotipuri) si un nivel cultivat (bazat pe
studiu stiintific).

I. 2. Imagologia istorica

Imagologia istoricd studiazd imaginile care s-au creat si au functionat in
anumite epoci istorice. ,,Ea analizeaza modul de proiectare, formare, cristalizare si
sedimentare a imaginii celuilalt si a autoimaginilor, precum si a imaginilor induse
in mod deliberat, urmand anumite modele sau strategii, pe baza izvoarelor
istorice”'?. Imaginile constituite pe baza izvoarelor istorice au trasaturi si caracteristici
proprii care le individualizeaza: poartd amprenta orizontului de interpretare al epocii, a
subiectivismului si intereselor prin care sunt percepute si filtrate evenimentele;
imaginile au caracter global, general sau generalizat.

Daci ne referim la izvoarele diplomatice — emise de laici sau clerici - trebuie
sd evidentiem faptul ca aici se concentreaza, 1n diferitele epoci istorice, principalele
jocuri de culise, iar preceptele religioase, pe baza carora erau judecate faptele si

""" André Malraux, Okakura Kakuzo, Salvador de Madariaga, op.cit., p. 357.
'21. Chiciudean, B.-A, Halic, Imagologie. Imagologie istoricd, Editura Comunicare.ro,
Bucuresti, 2003, p. 17.
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persoanele, sunt de cele mai multe ori putin permisive si, de aceea, ele constituie
criterii de evaluare bipolare, opuse — bine-rau, moral-imoral, in slujba lui
Dumnezeu — in slujba diavolului —, care sunt putin flexibile si impun evaluari
trangante. Mai mult decat atat, conceptele de bine-rdu au continuturi diferite in
diferitele religii care s-au impus in epoca. Formarea, sedimentarea, si evolutia
imaginilor istorice este discontinud. Metoda imagologiei istorice aplica imaginilor
istorice aceleasi unitati de masurad ca si imaginilor cotidiene sau imaginilor in
general, dar aceste unitati de masurd sunt raportate la perioade istorice specifice.
De aceea, studiul continuitatii, n planul mentalului colectiv, trebuie analizat la
nivelul valorilor perene, general acceptate in societitile specifice.

Intrepatrunderea trecutului cu viitorul se vede excelent intr-o analiza
aprofundata a valorilor. Din perspectiva istoricd, valorile sunt niste scopuri
subiective, Insotite de obicei de o cunoastere mai mult sau mai putin dezvoltatd a
mijloacelor de realizare a acestora, numite reguli de actiune. Valoarea constituie un
scop just, potrivit sau motivat, care indica o orientare normativa, axiologica. Pentru
interiorizarea valorilor si sedimentarea lor in mentalul colectiv, o importanta
deosebita o au convingerile care intrd In ansamblul constiintei sociale, si anume
convingerile comune pentru o comunitate umana sau grup social. Ele sunt
congtientizate drept ceva comun de catre membrii colectivului, fiind premisele
actiunilor comune petrecute la scard mare.Existd perioade din viata societatii cand
valorile ce ghideaza actiunile oamenilor se schimba foarte lent. De aceea, ele se
constituie in criterii de evaluare general umane si general acceptate al caror
continut este acelasi, cu mici variatii, in toate epocile istorice. Avem in vedere
valorile ce formeaza dihotomii impreuna cu opusul lor: bine-rau, moral-imoral,
urat-frumos, credincois-necredincois, sacru-profan etc. In alte perioade, o mare
importanta capata valorile care sunt din nou create si transformate, adica cele care
reies din depasirea sistemului vechi si proiectarea unei stari viitoare. Ceea ce se
schimba in sfera valorilor de-a lungul istoriei sunt acele elemente care constituie
filtrul fiecdrei epoci, adica cele care devin sisteme de referintd specifice si
formeaza orizontul de interpretare al timpului respectiv.

Celui de-al XVI-lea Congres de stiinte istorice ce a avut loc la Stuttgart, In 1985
i se datoreazd acreditarea oficiald a imagologiei istorice. Doua trasaturi generale
caracterizeazd demersul imagologic al Stuttgart-ului: ldrgirea si diversificarea
obiectului de studiu al imagologiei, in paralel cu marirea cercului celor preocupati
de astfel de cercetéri. Aceastd mai largd concepere a identitatii/alteritatii se realizeaza
prin introducerea, pe langa criteriul etnic, cel mai frecvent intdlnit pana acum, §i a
altor patru: social, geografic, rasial, religios. Cu toata sfera lor restransa, elementele
teoretice la Stuttgart sunt valoroase mai ales prin faptul ca pun baza metodologiei
studiilor de imagologie istoricd — tipuri de imagini, factori care influenteaza
formarea imaginii, metode de studiere a imaginii etc.

Pentru istorie, imaginea de altul este capitald in dublul plan al epistemologiei
si praxisului. Istoria — ca stiintd — fiind fondatd pe marturia umana, trebuie sa tina
cont cé aceasta din urma este cel mai adesea constituitd fie cu plecarea de la fapte,
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fie de la relatarea faptelor. Perspectiva relatdrii este conditionatd de pozitia celui
care o face si de gradul sdu de apartenentd. De aceea, stapanirea mecanismelor
implicate in reprezentarea realitatii istorice — de pe pozitii de interioritate sau
exterioritate in raport cu fenomenul dat — devine ,,una dintre pietrele unghiulare in
cunoasterea trecutului”’’.

Metodologic, imaginea, ca expresie simbolica a realitatii, Inseamna reinvierea
trecutului prin ochii contemporanilor, oferind mai ales, punctul lor de vedere.
Aceasta nu este neaparat concordant cu adevarul istoric. Cele doud, adevarul istoric
si imaginea lui, apar ca doud fete ale aceleiasi medalii. Descifrarea dinamicii
imaginilor poate contribui la Intelegerea si la explicarea trdirii faptului istoric real
si deci, indirect, la reconstituirea lui pornind de la planul sdu subiectiv. Practic,
importanta imaginii decurge si din constiinta faptului ca istoria este locul intalnirii,
conflictuale sau increzatoare, a sinelui cu altul. Exista, astfel, o dinamica autonoma
a judecatii despre altul, aceasta mergand ca o criptoistorie subterand care influenteaza
foarte puternic judecata istoricd. In ceea ce priveste raportul identitate/alteritate
colectiva, imagologia istorica confirma idei deja existente in psihologia sociald
(imaginea altuia — conditie, dar si consecintd a identificarii de sine, oglindd a
propriei identitati etc.), dar le si imbogateste. In cadrul devenirii istorice, identitatea
si alteritatea colective sunt calitati schimbatoare. Identitatea, odatd castigata si
codificatd, devine normativa si chiar represiva, ea manifestindu-se ca un fenomen
majoritar, unificator, securizant, ce tinde sa elimine din cdmpul sdu toate elementele
perturbatorare. Astfel ca identitatea colectiva este expresia, intr-un timp sau spatiu
dat, a unei majoritati unificatoare si aparent stabile. Exista, de altfel, o dinamica a
criteriilor alteritatii in functie de importanta lor in timp istoric — criteriul social
(stapanul/sclavul) a fost depasit ca importantd de cel religios (crestinitatea/restul),
caruia i-a luat locul apoi, ca importantd, cel national (noi/strdinii). Sincronic, au
coexistat diverse modalitati de delimitare a alteritatii: cei ignorati (exclusii istoriei),
cei anormali (nebunii), cei putini (minorititile: etnice, religioase, rasiale), cei
excentrici (deviantii, revolutionarii), cei straini (barbarii), cei alienati (séracii,
sclavii), cei marginalizati (cersetorii, vagabonzii, banditii, societatile secrete etc.).
Cele mai semnificative contributii ale momentului Stuttgart sunt atat oficializarea,
pentru stiintele istorice, a directiei imagologice, cat si, mai ales, orizontul largit
conferit acesteia. Evident, imagologia istoricdA nu a inceput la congresul de la
Stuttgart si nici nu s-a oprit acolo.

I. 3. Imagologia culturala

Imagologia culturald poate fi impartitd in doud mari dimensiuni — spatiala
(imagologia geografica) si temporala (imagologia istoricd) — care au fost folosite
pentru analiza aspectelor geografice si istorice din textele alese. in acest studiu,
importanta acordatd pamantului, impreund cu valorile simbolice ale peisajului au

1 Mihaela, Tacob, Luminita op. cit., p. 37.
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fost examinate cu ajutorul Geografiei Culturale si analizate pe baza instrumentelor
imagologice. Unul dintre obiectivele noii Geografii Culturale este acela de a ilustra
imaginile unui peisaj, in acelasi timp interpretandu-i valorile sale simbolice. Printre
altele, aceasta perspectivd ideologicd pune accentul pe importanta pamantului
pentru oameni, precum si pe relatia lor cu acel pamant. in conformitate cu
Geografia Culturald, voi studia si semnificatia locurilor: modul in care acestea
capiata sens pentru oameni — cum modeleazd geografia, identitatea autorilor
selectati i modul in care acestia se recunosc atat ei ingisi, cat si altii, In peisajele pe
care ei le descriu in textele lor. Ce intelegem prin expresiile ,,culturd”, ,,patrimoniu
cultural”, ,,semnificatie culturala”, ,,model cultural” si ,,schema”? Fiecare din aceste
concepte poate fi definit In sensul in care este inteles in aceastd teza. Cultura, asa
cum a fost ea exploratd in cartea lui Richard D. Lewis, Imperativul Cultural este
destul de cuprinzatoare: ,,Cultura a fost definitd ca fiind o programare colectiva a
mintii care are menirea de a distinge o categorie de persoane de altele”'*. Mai mult,
Lewis continud cu teza cd oamenii nu sunt intotdeauna capabili de a localiza sau de
a percepe usor vechile origini ale culturii, dar ca, acestia pot, totusi, enumera unele
dintre radacinile lor culturale, cum ar fi limba, religia, istoria, geografia, mediul si
clima. Intr-un astfel de cadru, ,,patrimoniul cultural” reprezintd transmiterea
culturii, din generatie in generatie. In general, potrivit lui Don Mitchell’, notiunea
de cultura mai sus mentionatd apartine unor teorii mai vechi care evidentiazd mai
degraba timpul decat spatiul. Potrivit aceluiasi autor, noile teorii culturale din
cadrul mai multor discipline pun in prim plan coordonatele spatiale si percep
,cultura ca fiind constituitd prin spatiu si ca un spatiu”. in plus, cultura ar trebui,
probabil, sa fie inteleasd ca fiind ,,mediul prin care oamenii transformé fenomenele
lumesti ale lumii materiale intr-o lume de simboluri semnificative carora ei le
conferd sensuri si le ataseaza o valoare” '°. Asa cum Claudia Strauss si Naomi
Quinn sugereaza in studiul, A Cognitive Theory of Cultural Meaning'’, majoritatea
antropologilor din prezent ar fi, cel mai probabil, de acord cu ambele conceptii:
»culturile nu sunt sisteme de sensuri delimitate, coerente si atemporale” si ,,actiunea
umana se bazeaza pe retele de ipoteze, de multe ori foarte stabile, omniprezente si
motivante care pot fi impartasite pe scard larga in cadrul grupurilor sociale, in timp
ce intre ele raman variabile”. Potrivit Claudiei Strauss si Naomi Quinn, dificultatea
constd in a explica faptul cd ambele argumente sunt corecte. In plus, Strauss si
Quinn au remarcat c¢a ,,mai mult decat orice alt teoretician, Clifford Geertz a fost
responsabil pentru trecerea de la utilizarea termenului de culturd ca un termen vag,
care acoperd toate fenomenele de invatare sociala si de practica, la ecuatii de

"“Richard D. Lewis, The Cultural Imperative — Global Trends in the 2Ist Century.
Intercultural Press, Yarmouth, ME. 2003, p. 13.

SDon Mitchell, Cultural Geography — A Critical Introduction. Blackwell Publishers,
Oxford/Malden (Mass.), UK. 2000, p. 63.

6p, Cosgrove, and P. Jackson, ,,New Directions in Cultural Geography”, Area, Vol. 19, 1987,
p. 95-101.

'7 Claudia Strauss and Naomi Quinn, 4 Cognitive Theory of Cultural Meaning (O teorie
cognitiva a intelegerii), Cambridge University Press, Cambridge, UK, 1997. p. 4.
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culturd cu sisteme de sens, mai limitate”'®. Au existat diferite interpretari legate de

introspectiile despre sens, ale lui Geertz . Cea pe care au aplicat-o Claudia Strauss
si Naomi Quinn a fost aceea pe care ele au considerat-o ,,corecta”. Aceasta interpretare,
pe care as dori sa o subliniez in acest studiu, este ca ,,semnificatiile sunt impartasite
intersubiectiv”’ (adica semnificatiile nu numai ca sunt impartasite, dar si participantii
sunt constienti de acest lucru). in consecinti, dupa cum subliniaza Claudia Strauss
si Naomi Quinn, ,,0oamenii nu descopera si nici nu inventeaza, ei insisi semnificatii
culturale”. Drept urmare, este evident faptul cd oamenii invatad toate structurile
mentale, prin care interpreteaza lumea, prin intermediul Invatarii explicite §i a
observatiilor implicite, ale discutiilor altora, ale actiunilor si ale produselor materiale.
O solutie la problematica definitie a ,culturii” a fost avansatd de Ed Hutchins.
Raspunsul pe care acesta l-a propus la problema definirii diverselor interpretari ale
culturii, a fost urmatorul ,,cultura este mai degraba un proces, decat un continut,
prin urmare, trebuie s se ia in considerare atat structurile mentale, cat si cele fizice,
ca rezultat sau ca rimdsite ale procesului de transmitere si de adaptare culturala”'’. La
un punct similar din argumentarea sa, Roy D’Andrade utilizeazd termenul de
,culturd” pentru a caracteriza intregul continut al unui patrimoniu de grup. In ceea ce
priveste cultura finlandeza imigranta, se poate atrage atentia asupra notiunilor lui Roy
D’ Andrade, Ed Hutchins, si ale Claudiei Strauss si Naomi Quinn.

In cercetarile lor, Claudia Strauss si Naomi Quinn se concentreazi in
principal asupra semnificatiilor culturale: care sunt acestea; de unde provin ele; de
ce, uneori, acestea sunt motivante, alteori nu; de ce sunt cateodatd de durata (la
persoane si de-a lungul generatiilor), cateodatd nu; uneori, Impartasite, alteori nu,
si, uneori, unificatoare din punct de vedere tematic, alteori nu. in acest sens, s-au
formulat intrebari care sunt relevante in aceastd cercetare: ,,Ce reprezintd
semnificatiile culturale?”. Principalul lor argument se referd la faptul ca ,,semnificatia
culturala” este interpretarea tipica a unui anume tip de obiect sau a unui eveniment
reflectat In mentalul uman, ca rezultat al unor experiente de viata proprii, similare.
A denumi semnificatie culturala, un obiect sau un eveniment este echivalent cu a
sugera cd o altd interpretare, cu caracteristici diferite, ar fi reflectatd in mintea
oamenilor. Claudia Strauss si Naomi Quinn subliniaza faptul cd semnificatiile
culturale sunt intrapersonale — ele iau nastere in oameni. Aceste structuri mentale
intrapersonale pot fi numite ,,scheme”. Pe de alta parte, structurile extrapersonale
sunt structuri ale lumii Inconjuratoare. Sensurile care se nasc In oameni reprezinta,
de fapt raspunsul lor la lumea exterioara cu care se confrunta. Oamenii isi formeaza
propriile lor scheme, prin interpretarea evenimentelor publice comune care
interactioneaza cu structurile lor mentale (care pot fi, de asemenea, numite ,,scheme”
sau ,,perceptii” sau ,,ipoteze”). in incercarea de a explica notiunea de scheme, Claudia
Strauss si Naomi Quinn sugereaza cd sensurile sunt bazate pe scheme culturale,
care au ajuns sa fie Impartasite in randul persoanelor ce au avut experiente similare,

18
Idem, p. 13.
' Roy D’Andrade, The Development of Cognitive Anthropology [Evolutia antropologiei
cognitive], Cambridge University Press, Cambridge, UK. 1995, p. 120.
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mediate din punct de vedere social. Ce mai sunt atunci schemele? Esenta teoriei despre
schema, in stiinta cognitiva este cd, in mare masurd, prelucrarea informatiilor este
mediatd prin invdtarea sau mostenirea structurilor mentale care impreuna
organizeaza piesele componente ale constiintei noastre. In cercetrile lor, Strauss si
Quinn explica faptul cd schemele, asa cum le considerd ei, ,,nu sunt lucruri
distincte, ci mai degrabd colectii de elemente care functioneaza impreuna pentru a
procesa informatiile la un moment dat”. Diferenta dintre semnificatie si scheme
este reprezentatd de faptul cd prima notiune este o interpretare a unei situatii
particulare, n timp ce aceasta din urma reprezintd modele asimilate, de conexiuni
intre unitati, ale caror parti diferite vor fi activate in orice situatie. Potrivit lui Roy
D’Andrade, cativa oameni de stiintd cognitivd au folosit, in mod traditional,
termenul de ,,scheme” pentru a se referi la cunostinte generale, de orice fel, pornind
de la fragment la intreg, de la simplu la complex, de la concret la abstract. Un mare
numar de scheme sunt culturale — le Impartim cu cei care au avut unele experiente
similare cu a ta, dar nu cu toatd lumea. Intr-o perspectiva mai larga, o altd denumire
pentru schema culturald este aceea de model cultural. Printre altele, D’ Andrade
considerd ca modelele culturale sunt, de fapt, reprezentarea a ceea ce se intdmpla in
mintea oamenilor — rezultatul lor de a face ceea ce fac. Cunoasterea, care determina
aparitia unui model cultural are, de multe ori, caracter procedural. Schemele
culturale complexe sunt numite modele culturale.

Evolutia teoriei de schema incepe de la mijlocul anilor 1970. Diverse teorii
din domeniul cercetarii cognitive, referitoare la ideile despre nivelul obiectelor de
baza ,.gi-au redirectionat atentia de la caracteristici simple la tipuri mai complexe
ale categoriilor de structurd”. In consecintd, dupa cum sustine Roy D’Andrade in
lucrarea The Development of Cognitive Anthropology (Dezvoltarea antropologiei
culturale, tr. n.)®, ideea de prototipuri a inceput sa fie explicabild pe baza unor
teorii concurente ce au devenit pe parcurs din ce in ce mai complexe. Mai mult,
Roy D’Andrade subliniazd urmatorul lucru ,,cognitia umana utilizeaza structuri si
mai complexe decat prototipurile, a devenit evident in domeniile lingvisticii,
antropologiei, psihologiei, si ale inteligentei artificiale”. Cu toate acestea, cunostintele
culturale par sa fie organizate in secvente ale unor evenimente prototipice. Roy
D’Andrade precizeazd faptul ca au existat variatii considerabile in legaturd cu
numele date acestor structuri care erau mai complexe decat prototipurile: ,,cadru”,
»scend”, ,,scenariu” si ,,script”. Chiar daca exista inca o variabilitate In ceea ce priveste
etichetarea, totusi s-a ajuns la un consens cu privire la utilizarea termenului de
»schemd”, declara Roy D’Andrade in lucrarea The Development of Cognitive
Anthropology”'. De exemplu, George Mandler in Mind and Body: The Psychology
of Emotion and Stress (Minte si corp: psihologia emotiei si a stresului, tr. n.), un
psiholog cognitiv, descrie schemele ca fiind ,,experiente organizatorice™. Schemele
sunt construite in decursul interactiunii cu mediul inconjurdtor. Ele sunt reprezentari

2 Roy D’ Andrade, op. cit., p. 121.

2! Idem, p. 122.

22 George Mandler, Mind and Body: The Psychology of Emotion and Stress. Norton, New
York. 1984, p. 55—-54.
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abstracte ale fenomenelor obisnuite de mediu. Termenul de eveniment il intelegem prin
perspectiva schemelor pe care acesta le activeazd. Schemele sunt, de asemenea,
mecanisme de prelucrare; ele activeazd in selectarea dovezilor, in analizarea
datelor furnizate de mediul nostru, si in furnizarea ipotezelor adecvate, generale
sau specifice. Cele mai multe, daca nu chiar toate, dintre procesele de activare se
intampla, in mod automat si fara instiintarea perceptorului. Faptul cd o mare parte a
discursului uman face trimitere la scheme nedeclarate - si care nu pot fi intelese,
daca nu ai cunostinta de ele- a devenit din ce in ce mai evident spre sfarsitul anilor
1970, atunci cand cercetatorii 1n inteligentd artificiald au Incercat sa creeze
programe de calculator care ar putea cuprinde povestiri si alte tipuri de text™. In
cercetarea sa, in timp ce analiza convingerile americanilor despre boli, Roy
D’Andrade a intdmpinat dificultdti in a crea o descriere adecvatd a cunostintelor
culturale. Reflectia sa cu privire la aceste dificultati l-a condus la concluzia ca ceva
de genul teoriei schemei era imperativ.

In domeniul cercetirii etnografice, diferite scheme culturale existd ca
instrumente utile pentru examinarea relatiile interumane. in studiul etnografic,
schemele culturale creeaza constructii mentale, Tmpartasite la nivel cultural. Claudia
Strauss si Naomi Quinn au subliniat faptul ca schemele pot fi definite, aproximativ, ca
retele de elemente puternic conectate din punct de vedere cognitiv si care reprezinta
concepte generice, stocate In memorie. Dar mai apoi, ei mai subliniazd ca,
semnificatia unor lucruri depinde de ceea ce experimenteaza persoanele in cauza, la
momentul respectiv si de contextul interpretativ, cadrul pe care ei 1l confera
momentului, ca rezultat al experientelor proprii, din trecut. Dar, dupd cum
sugereazd Roy D’Andrade, ,.efectele reprezentarilor culturale bazate pe memorie
sunt complexe”. in plus fati de experienta anterioard, memoria este afectati de o
mare varietate de alte conditii, cum ar fi de alte scheme semnificative, de gradul de
congtientizare, §i de intensitatea contributiei emotionale la eveniment. Este la fel de
evident si faptul ca, dupa cum subliniaza si Roy D’ Andrade ,,evenimentele care pot
fi codificate prin scheme culturale vor fi mai bine amintite decat evenimentele care
nu pot fi codificate”. Pe de altd parte, Roy D’Andrade accentueaza: ,Functiile
schemelor sunt legate de modul 1n care schemele formeaza ierarhiile. Schemele
formeaza ierarhii intr-o varietate de moduri. O schema poate include o altd schema, sau
poate avea un fel de legatura cu o altd schema, ori o legdturd antecedenta, cauzala
sau logica, cu o altd schema. Ierarhia consta in trecerea de la interpretarea unei scheme
de nivel inferior, la interpretarea aceleiasi scheme, dar la un nivel superior, pana
cand, la final, se creeazd mai mult sau mai putin, o interpretare a evenimentului, la
un nivel net superior. Rolul schemelor de nivel superior va fi, de obicei, acela de
stabili actiunea, dat fiind ca aceasta este functia esential a interpretarii”*.

Cu toate acestea, culturile nu sunt delimitate i separabile. Oamenii
impartasesc unele experiente cu o persoana si alte experiente cu o altd persoana.

% Roy D’ Andrade, op.cit., p. 125.
* Idem., p. 184.
2 Idem., p.232.



13 Imagologia — de la sens la forma 321

Acest tip de interactiune face ca fiecare persoana sa devind un punct de jonctiune,
pentru un numar infinit de culturi partial suprapuse. Potrivit lui Claudia Strauss si
Naomi Quinn, ,,schemele unice ale indivizilor sunt construite ca rezultate ale
experientei idiosincretice, In timp ce cele impartasite de catre indivizi sunt construite
din diferite tipuri de experienti comuna™®®. Prin urmare, pentru majoritatea
oamenilor, ,,impartagirea este proprietatea definitorie a culturii”. Astfel, Claudia
Strauss si Naomi Quinn subliniaza faptul ca Tmpartigirea nu necesitd ca oamenii sa
aibd aceleasi experiente, ci doar ca ei sd experimenteze acelagi model general.
Exista diferente intre culturi si societati, in felul lor de a impartasi, precum si in
atitudinea lor de a-si sustine cetitenii. Intr-o cercetare pe discontinuititi culturale,
de exemplu, Claudia Strauss analizeaza asimilarea convingerilor culturale in
contextul complexititii culturale a societitii americane. Intr-un sistem capitalist,
sustine ea, existd un fel de idee normativa cum ca starea economica a unei persoane
ar trebui si depinda de propriile eforturi®’. In consecinti, Claudia Strauss exprima
trei scheme care simbolizeazd schema culturald a unor oameni care impartasesc
optimismul intr-o corporatie de succes, simt momentele disperate de regres, si apoi,
ca o consecinta, sunt obligati sa 1si schimbe atitudinea doar pentru a supravietui.
Din perspectiva lui Strauss®, prima schemi este ,,Atingerea tuturor obiectivelor”,
urmitoarea ar putea avea eticheta ,,Nu te poti impotrivi sistemului”. in cele din
urma, ultima schema se numeste ,,Te simti responsabil pentru altii”. Aceste scheme
provin din discursurile sociale ale individului, fiind foarte puternic relationate cu
vigoarea motivationald a modelelor culturale care actioneazd ca obiective
importante pentru indivizi. In reteaua ierarhici de scheme, schemele-obiectiv pot
avea o intensitate motivationald superioara. Astfel, in investigatia lui Strauss,
pentru informatori, puterea motivationald finald, dar si cea mai importantd era
interesul familiei care devenea prioritar in fata oricarei realizari individuale. La
nivelul culturii vestice, s-a inregistrat un interes insistent fatd de ,,caracterele
nationale”. Pentru cea mai mare parte, acest interes a fost esentialist si a pornit de la
convingerea cd au existat lucruri de facturd obiectivda, precum ,natiunile”, ca
acestea erau discrete si usor de distins reciproc, ca fiecare era caracterizatd de
propriul sdu caracter §i cd acest caracter ar putea fi analizat din perspectiva
activitatii culturale a natiunii respective.

Potrivit lui Joep Leerssen, in anii 1950, a fost dezvoltat in Franta un domeniu
special al Literaturii Comparate care studia relatiile interculturale si a carei
metodologie a prins contur sub numele de ,,imagologie”. Inceputul ,,imagologiei”,
dupa cum sustine Leerssen, a fost blamat, in special in Statele Unite, de catre mai
multi critici literari de orientare estetica, dar a pastrat o anumita continuitate, in
Europa, in principal in Germania, ,unde studiul critic despre identitificarea
nationala si dizolvarea nationalismului a fost experimentat ca o Indatorire prescrisa
ca urmare a greselilor din trecutul recent”. In acest sens, dupa cum presupune Peter

26 Claudia Strauss and Naomi, Quinn, op. cit., p. 122.
> Idem., p. 211.
3 Idem., p. 216.
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Firchow, ,,imagologia” a avut o istorie destul de indelungata, insad a fost cunoscuta
sub alte denumiri. Pentru Joep Leerssen, o figurd cheie in cadrul acestei miscari
este comparatistul belgian Hugo Dyserinck. Pentru Firchow, Hugo Dyserinck este
de asemenea persoana care meritd recunosterea ,,de a fi adoptat si adaptat notiunea
de imagologie in vederea utilizarii sale in studiul literar — §i pentru ca a intreprins
mai multe decat oricine altcineva pentru a face ca acest concept sd devina
respectabil din punct de vedere teoretic, si academic®. Astfel, realizarile lui
Dyserinck, in dezvoltarea ,,Imagologiei comparate” sunt de netigdduit. Firchow
introduce imagologia ca un studiu al imaginilor sau stereotipurilor nationale/etnice
/ rasiale sau culturale asa cum apar ele in contextele literare. Dupd cum el insusi
subliniazd, functia esentiald a imagologiei in literatura include studiul de imagini
literare ale altor grupuri (heteroimagini) si de imagini ale propriului grup (autoimagini),
o0 sarcind cdreia i s-a dat o rezonantd suplimentara prin faptul cd ,antropologii
contemporani si psihologii sociali au inceput sd critice propria lor mostenire
etnocentrici si esentialisti”*". Din perspectiva aceasta, imagologia este o disciplina
care are ca scop nu numai clarificarea originilor i a semnificatiilor caracteristicilor
nationale, dar si a motivatiilor si a efectelor produse de obiceiul oamenilor de a
gandi, de a vorbi, si de a scrie intr-o formd impregnatd de prejudeciti, stereotipuri
si clisee. Notiuni precum aceea de ,,caracter national” au devenit, de la inceputul
perioadei moderne, principala rationalizare discursiva pentru diferenta culturala. In
acest discurs, termenul de ,,imagine” poate fi folosit in acceptiunea sa de forma
mentald pe care o avem despre seamanul nostru si care pare sa fie determinata de
caracteristicile familiei, grupului, tribului, oamenilor sau a rasei, desi s-ar putea sa
merite, de asemenea, §i remarca conform careia termenul de ,,imagine”, intr-un
sens psihologic, poate fi inteles, cu utilitate ca o structurd cognitiva de cunostinte
sau ca o schema.

In studiile literare, imagologia depinde de ipoteza ci literatura influenteaza
profund modul in care oamenii gandesc. Peter Firchow, de exemplu, sustine
ca ,,imagologia se ocupa cu ,proiectiile’ literare ale imaginatiei grupului”, pe baza
faptului ca relatia dintre imagologie si imaginatie ,;nu este doar nominala”. Intr-
adevar, pentru el, imagologia este relationata cu ,,conceptia de arhetipuri, care sunt,
mai ales lipsite de constiinta si irationale” *'. Mai mult, acelasi scriitor defineste
imagologia ca fiind un domeniu al Literaturii Comparate care se axeaza pe modul
in care imaginile despre semeni ajutd la definirea grupului / a identitatii nationale /
a solidaritatii autorului si a audientei primare, a lui sau a ei”. Astfel, o notiune
convingatoare datd imagologiei, in critica literara este bine ilustratd in urmatoarea
remarca a lui Firchow: Imagologia reprezintad o abordare potenta si valida din punct
de vedere metodologic, pentru intreaga gama de productii literare existente, cu

» Peter Firchow, ,,The Nature and Uses of Imagology.” in: Valdés, Mario J. (ed.). Toward a
Theory of Comparative Literature: Selected Papers Presented in the Division of Theory of Literature
at the XIth International Comparative Literature Congress. New York, Peter Lang. 135-42.

3 Joep Leerssen, Images - Info - Imagology. Sursa internet:
http://cf.hum.uva.nl/images/info/imagology.html, 2003.

31 Peter, Firchow, op. cit. p. 138.
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toate cad existd motive puternice pentru limitarea analizei imagologice la domenii
specifice, usor definibile, dat fiind faptul ca concluziile bazate pe astfel de analize
vor varia, in mod evident, in functie de audientd (e) pentru care, o anumita opera
literara sau o categorie de lucrari au fost proiectate initial. Peter Firchow continua
prin a sugera ca critica imagologica sperd sa demonstreze cum, ,,chiar si cele mai
solemne forme ale literaturii functioneaza in directia accentuarii stereotipurilor
propriei identititi de grup, de obicei, ficand o paraleld cu alte identitati de grup™”.
In acelasi timp, el scoate in evidentd faptul ci imagologia este un mijloc de
autodescoperire. Cand oamenii fac observatii cu privire la altii, ei fac, de asemenea
observatii cu privire la ei ingisi. in consecintd, ,,doar uitdndu-ne la altii, putem oare
sd ne vedem cu adevirat pe noi insine™*. Dar, mai este ceva, dupd cum insusi Peter
Firchow subliniaza in ,,The Nature and Uses of Imagology.” (Natura Si modul de
aplicare a imagologiei, tr. n.) si anume, cd, schimbarea modului de a-i privi pe altii
implica si o noud perspectiva asupra noastra. In plus, Peter Firchow analizeazi
importanta imagologiei, declardnd cd imagologia acceptd faptul ca literatura
reflecta fortele active in societatea care le genereaza. Ca rezultat, o analiza
imagologica devine convingatoare numai atunci cand opera literara este plasata in
contextele sociale, istorice si biografice, potrivite.

Aceste perceptii au fost dezvoltate in randul imagologilor, ca rezultat al
studiului lor despre stereotipurile nationale, din jurul mijlocului anilor 1960, atunci
cand au descoperit, dupd cum accentueaza si Joep Leerssen, faptul ca ,toate
caracterizirile nationale reprezinti o polaritate intre Sine si Semeni”™*. Potrivit lui
Joep Leerssen auto-si heteroimaginea aratd o tendinta de a deveni de neschimbat in
confruntérile de la nivel national sau in cele interculturale.

In consecinti, dupa cum sustine Karl Ulrich Syndram, ,reprezentarile despre
ceea ce inseamnd Celalalt, indepartat, strdin, corespund ideilor complementare cu
privire la ceea ce este familiar, intern™. Aceastd dependenta reciproc intre imaginile
de sine si heteroimagini transcende granitele textului individual. Analiza imagologica
functioneaza ca un factor declansator care face ca valorile Sinelui si a Celuilalt sa
devind explicite. ,,Studiile despre imagine” analizeazd sistemele referentiale din
cadrul sau din jurul textelor literare. Toate tipurile de texte, In exprimarile lor
versatile, in sensurile lor sociale si politice reflectd identitatile si diferentele
culturale asa cum au fost ele prezentate de catre Karl Ulrich Syndram. Se pare ca,
dupd cum sugereaza Karl Ulrich Syndram, ,,imaginile nationale inglobeaza
atitudinile care iau nastere din contact intercultural si trafic literar”. In plus, el
subliniaza ca ,,misiunea studiului imagologic al literaturii este de a analiza gradul
de importanti al imaginilor nationale in sferele artistice, istorice si sociale”.

32 Idem., p. 140.

3 Idem., p. 144.

3* Joep Leerssen, ,,Rhetoric of National Character: a Programmatic Survey”, in Poetics Today,
Vol. 21, No. 2, 2000. p. 271.

3 Karl Ulrich Syndram, , The Aesthetics of Alterity: Literature and the Imagological
Approach”, in Leerssen Joep and Spiering M. (eds.), National Identity — Symbol and Representation,
Yearbook of European Studies 4, Rodopi B.V., Amsterdam, The Netherlands, 1991. p. 189.

3 Idem., p. 191.
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Dincolo de considerentele indivizilor sau ale grupurilor sociale, discursul
imagologic se poate extinde la domenii mai vaste. Pentru Stephen Daniels si Denis
Cosgrove (1988: 1), de exemplu, chiar si un peisaj devine ,,0 imagine culturald, o
modalitate plastici de reprezentare, de structurare sau de simbolizare a
imprejurimilor’. Fiecare natiune matura isi are peisajele sale simbolice. Acestea
fac parte integrantd din iconografia nationalititii si din ideile, amintirile si
sentimentele impartisite care unesc un popor".

Astfel ca putem vorbi de o noud Imagologie Culturald impartitd in doua
dimensiuni principale, dar interrelationate: una spatiald si una temporald, care sunt
interesate de constructia, precum si de transmiterea imaginilor si a sistemelor de
imagini. In aceste conditii, oamenii pot, de asemenea, defini Sinele sau Seaméanul,
conferind o semnificatie locului. Astfel de imagini reglementeaza opiniile
oamenilor si le controleazd comportamentul, prin imagini relationate cu locuri
concrete din punct de vedere geografic. Indivizii sau anumite grupuri pot crea
imagini despre o tara sau despre un loc anume, care pot fi adanc inrddacinate in
societitile sau culturile lor. In plus, abaterile culturale pot crea judeciti pozitive sau
negative si imagini, in constiinta oamenilor. Aceste abateri pot rezulta din limba,
mentalitati, obiceiuri de zi cu zi, sau religii. Mai mult, literatura din toate domeniile
de culturda este strans legatd de Imagologia Culturald, pe axa sa temporala
(Imagologia istoricd) i are o mare varietate de prezentiri care dezvoltd imaginea
nationala, pornind de la documentele istorice pana la discursul politic, precum si de
la critica culturald si pana la divertisment.

I. 4. Studii imagologice in Roméania

La noi, desi s-a preluat termenul de ,,imagologie” 1n acceptiunea sa franco-
germand, pand nu demult preluarea a fost predominantd din directia istoriei
mentalitatilor, neglijdindu-se realizarile in domeniul Scolii franco-germano-
olandeze a imagologiei literare comparate. De pilda, volumul Identitate si alteritate.
Studii de imagologie, (Colectia ideologii, mentalitati, imaginar, Presa Universitara
Clujeand, 1998), anunta: ,,Colectia se adreseazad specialitatilor din varii domenii,
dorindu-se un loc de intilnire al istoricului cu sociologul, al analistului politic cu
antropologul, cu istoricul ideilor, mentalitatilor si imaginarului”, de unde observam
cad nu se adreseazd si comparatistului literar. De fapt, si astdzi istoria sociala in
Franta se confruntd cu dilema regretabilda a concurentei sau colabordrii dintre
literatura comparatd si istoria mentalitdtilor, imagologia devenind un obiect de
litigiu. Diferenta ar consta insa in alegerea textelor asupra cérora se aplica analiza

37 Stephen Daniels and Denis Cosgrove, ,,Introduction: Iconography and Landscape.” in: D.,
Cosgrove and S. Daniels, (eds.), The Iconography of Landscape. Cambridge Studies in Historical
Geography, Cambridge University Press, Cambridge, UK, 1988, p. 1-10.

%8 Iconografia este o descriere, o clasificare si o interpretare de imagini, povestiri si alegorii in
artd, in timp ce iconologia este o metoda de interpretare care rezultd din sintetizare, mai degraba decat
din analiza.
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imagologica, texte literare sau documente cu valoare istoricd si a metodologiei,
pentru ca studiile de imagine nu pretind neaparat o perspectiva diacronica a fiintei
umane.

Imagologia comparatd urmeaza in Romaénia traditia Scolii germano-franceze
prin studiile Iui Alexandru Dutu. Nota specificd a metodologiei sale este insa
abordarea imagologiei si literaturii comparate in stransa legatura cu istoria
mentalitatilor, subordonandu-le acesteia. Astfel, istoria mentalitatilor este cea care
ii ofera imagologului sansa de a intelege formarea discursului mental cu privire la
alteritate, a conceptelor si imaginilor dominante, asa cum apar ele in literatura. O
sursd literard privilegiatd a imagologiei si a istoriei mentalitatilor sunt, in opinia sa,
relatdrile de cilatorie: ,,Imagologia este direct legatd de istoria mentalitatilor care
lucreaza, de asemenea, cu reprezentarile mentale; imaginea strainului este studiata
in reprezentirile colective ale popoarelor asa cum apar ele in sursele literare,
documentele politice, documentele scolare si celelalte mijloace de expresie si
difuzare: teatre, cantece, almanahuri, corespondenta particulara, proverbe, legende.
Evident, registrul de surse este mai amplu pentru istoria mentalitatilor, dar exista o
categorie de scrieri privilegiate atit de aceasta disciplind cat si de literatura
comparata: relatarile artistice ale calatorilor, tratate cu aceleasi entuziasm si
mijloace de ambele discipline”’.

Personalitati ale culturii roméane, tentate de complexitatea relatiilor culturale pe
care le au roménii cu alte popoare, au deschis calea cercetéarilor imagologice cu
privire la heteroimaginea romanilor: Nicolae lorga, Marcu Beza, 1. Botez, Petre
Grimm, G. Moroianu, Dragos Protopopescu, Mihail Bogdan etc. Studiile
imagologice beneficiazd in Romania de izvoare extrem de importante datorate
seriei Calatori straini despre Tarile Romdne, din care au aparut cele noud volume
sub coordonarea profesorilor Maria Holban si Paul Cernovodeanu™.

¥ Dutu, Alexandru. Literatura comparati si istoria mentalitdtilor, Bucuresti, Editura
Eminescu, 1982, p. 45.; vezi si idem, Modele, imagini, privelisti, Cluj-Napoca, Editura Dacia, 1979;
idem, Calatorii, imagini, constante, Bucuresti, Editura Eminescu, 1985.

0 Calatori strdini despre Tarile Romdne, Bucuresti, Editura Stiintifica, vol. 1-5, 19681973,
Editura Stiintifica si Enciclopedica, vol. 6-8, 1976, 1980-1983, Editura Academiei Romane, vol. 9,
1997. Din perspectiva istoricd, jurnalele de calatorie straine cu privire la Tarile Romane, sunt astizi
considerate o importanta sursa documentara de catre profesorul Paul Cernovodeanu, o autoritate in
domeniul relatiilor romano-engleze, care reconstituie, prin intermediul acestora contextul istoric,
social, politic, diplomatic si economic al formarii reprezentarilor. (Vezi: Paul Cernovodeanu,
Societatea feudald romdneasca vazutd de caldtori strdini (secolele XV-XVIII), Bucuresti, Editura
Academiei Romaéne, 1973; idem, Istoria Bucurestilor prin caldatori strdaini. De la origini pdna la
1877, Bucuresti, Editura Academiei Romane, 1958, vol. I-1I; idem, Image "de l'Autre": Réalités
Balcaniques et Roumaines a travers les récits des voyageurs étrangers, in Revue des Etudes Sud-Est
Européennes, Tome XVIII, 1980, nr. 4, pp. 584-590.) Jurnalele de célatorie, in special britanice, sunt
un izvor important de date istorice si pentru profesorul Dan A. Lazédrescu (Vezi Dan A. Lazarescu,
Imaginea Romdniei prin calatori, vol. I-1I, Bucuresti, Editura Sport-Turism, 1985-1986; idem,
Imaginea poporului romdn in constiinta europeand, vol. III, Oradea, Editura Cogito, 1995.)
Cercetarea imagologicad este aplicatd in ,,campul investigatiei istorice”, ca ,,0 auxiliard pretioasa a
cercetarii istorice” de catre Dumitru Hincu, in cartea sa ,,Noi” si germanii ,,nostri” (Bucuresti, Editura
Univers, 1998, p. 6.)
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Autoimagini si heteroima;%ini sunt studiate din directiile interdisciplinaritatii
de citre profesorul Sorin Antohi*', din cea a istoriei mentalititilor si a imaginarului de
citre profesorul Lucian Boia, director al ,,Centrului de Istorie a Imaginarului”* si
Simona Corlan-Ioan, membri a aceluiasi centru® cu lucrarile Inventarea Africii
negre si Timbouctou oragul imaginar urmareste modul in care vest-europenii, in
special francezii, construiesc geografia imaginard a unui continent; din directia
studiilor culturale si post-coloniale de catre universitarii Mihaela Anghelescu-
Irimia care conduce Centrul de Studii Culturale in cadrul Facultatii de Litere, [on
Bogdan Lefter si Carmen Musat; din cea a antropologiei culturale de catre Andrei
Oisteanu44, la Bucuresti; de catre Nicolae Bocsan, Sorin Mitu, Toader Nicoara,
Simona Nicoard, Maria Criciun, dintr-o perspectiva istorici®, la Cluj-Napoca.
Gheorghe Lascu reconstituie autoimagini si heteroimagini la nivelul mentalului
colectiv in Imaginea Frantei la romanii din Transilvania pana in anul 1918. Cartea
lui Laurentiu Vlad Imagini ale identitatii nationale. Ecouri romdnesti in presa
francezd. L’ lllustration, 1843—1944 constituie un demers imagologic de interpretare a
imaginarului politic si national.

In cadrul Facultitii de Litere a Universititii ,,Babes-Bolyai” din Cluj-Napoca,
a fost deschis Centrul de Cercetare a Imaginarului sub conducerea lui Corin Braga
si avandu-i ca directori de programe pe Mircea Muthu, Vasile Voia, Stefan
Borbély, Ovidiu Pecican, Ruxandra Cesereanu. in cadrul programelor sustinute de
acest centru, se deruleazd de aproape zece ani interesante cercetiri in domeniul
imagologiei sociale: Reprezentdri ale Americii in mass-media si mentalitatea
publica romaneasca din perioada Razboiului Rece. ,,Lumea imaginilor” si ,,Imagini
ale lumii” reprezintd tematici prioritare ale colectiei coordonate de Corin Braga,
»~Mundus Imaginalis”, rezultat al colaborarii intre Centrul de Cercetare a Imaginarului
si Editura Dacia. Mircea Muthu, in lucrarea sa in trei volume Balcanologie (2002,
2004, 2007) supune discutiei critice concepte ca balcanism, bizantinism si orientalism.

Recent, au inceput sd se impuna studiile de imagologie literard ca domeniu
aparte al comparatismului, aplicate literaturii fictionale sau non-fictionale. In acest
demers se inscrie cartea lui Dan Horia Mazilu: Noi despre Ceilalti. Fals tratat de

' Sorin, Antohi, Exercitiul distantei. Discursuri, societdi, metode, Bucuresti, Editura Nemira, 1998.

“2 Lucian, Vezi Boia, Istorie si mit in constiinta romdneascd, Bucuresti, Humanitas, 1997;
Idem, Pentru o istorie a imaginarului, Bucuresti, Humanitas, 2000.

* Simona, Corlan-loan, Inventarea Africii negre. Caldtorii in imaginarul european al
secolului al XIX-lea, Cluj-Napoca, Editura Dacia, 2001.

* Andrei, Oisteanu, ,Imaginea evreului in cultura traditionald roméneasca”, in Mythos si Logos,
Bucuresti, Editura Nemira, 1997, p. 177-229; Idem, Imaginea evreului in cultura romdnd, Bucuresti,
Humanitas, 2001.

45 Vezi Nicolae Bocsan, Sorin Mitu, Toader Nicoard (coord.), Identitate si alteritate, Cluj-Napoca,
Presa Universitara Clujeand, 1998; Nicolae Bocsan, Valeriu Leu (coord.), Identitate si alteritate. Studii de
imagologie, Editura Banatica, Resita, 1996; Sorin Mitu, Geneza identitatii nationale la romanii ardeleni,
Bucuresti, Editura Humanitas, 1997; Simona Nicoara, Toader Nicoara, Mentalitati colective si imaginar
social. Istoria si noile paradigme ale cunoasterii, Cluj-Napoca, Presa Universitara Clujeand, 1996; Toader
Nicoara, Transilvania la inceputurile timpurilor moderne (1680—1800). Societatea rurald si mentalitati
colective, Cluj-Napoca, Presa Universitara Clujeana, 1997 (Editura Dacia, 2001); Simona Nicoara, Istorie si
imaginar. Eseuri de antropologie istoricd, Cluj-Napoca, Presa Universitara Clujeana, 2000.



19 Imagologia — de la sens la forma 327

imagologie, 0 temeinica §i incitantd analizd a imaginii strainului in literatura romana
veche, ce va raméne, cu sigurantd, un titlu de referintd in domeniul imagologiei literare
comparate™.

In volumul sau Romdnia si imaginile ei in literatura de cdldtorie britanicd.
Un spatiu de frontierd culturald’’, Carmen Andras identifica si deconstruieste
stereotipuri puternice si demonstreazd cum acestea se perpetueaza in timp. Florin
Faifer publica in 1993 o carte originald si plina de verva: Semnele lui Hermes.
Memorialistica de calatorie (pana in 1900) intre real si imaginar.

Studii de imagine si identitate se afla la dispozitia celor interesati in reviste
academice, precum: Synthesis, Revue des Etudes Sud-Est Européennes, Revista de
istorie sau in reviste culturale, cum ar fi: Echinox, Observator Cultural, 22, Dilema,
Lettre Internationale, Arc. Litere. Arte etc. Editurile romanesti se dovedesc foarte
receptive fatd de acest domeniu al cercetarii, publicand studii teoretice sau analize
empirice ale reprezentarilor si autoreprezentarilor, de autori straini sau romani.

I. 5. Metoda imagologiei

Metodologia imagologiei s-a cristalizat in anii 1950, in Franta, cand incepea
sa se constate o atitudine critica in domeniul literaturii comparate.

Definirea imagologiei ca domeniu de sine-statator, cu o metodologie si un
program bine determinate, se datoreaza Scolilor comparatiste germana si franceza.
Imagologia a facut progrese evidente in ultimul timp, in corelatie sau independent
de istoria mentalitatilor si a imaginarului, pentru ca cercetarea literard comparatista
a putut ajunge la studiul imaginilor strdine fara sa treaca neaparat prin investigarea
mentalitatilor din perspectiva istoricd. Este cazul programului initiat de
comparatistii Hugo Dyserinck® la Aachen, Joep Leerssen® la Amsterdam, iar in
Franta, Jean-Marie Carré™, Marius-Frangois Guyard5 ! Gilbert Durand® (la
Grenoble, interesat 1n analiza structurilor antropologice ale imaginarului), Daniel-
Henri Pageaux™ (la Paris, specializat in literatura comparata).

46 Dan Horia Mazilu, Noi despre Ceilalfi. Fals tratat de imagologie, lasi, Editura Polirom, 1999.

47 Carmen, Andras, Romdnia si imaginile ei in literatura de calatorie britanica, Editura Dacia, Cluj-
Napoca, 2003.

8 Hugo Dyserinck, ,Inchipuirea, chipul strdinului si al omului exemplar”, in Alexandru, Dutu,
Dimensiunea umand a istoriei, Bucuresti, Editura Meridiane, 1986, pp. 195-205.

* Joep Leerssen, ,,Echoes and Images: Reflections upon Foreign Space in Deers”, Raymond
Corbey,: Alterity, Identity, Image. Selves and Others in Society and Scholarship, Amsterdam — Atlanta,
1991 (Amsterdam Studies on Cultural Identity, 1), pp. 123-138.

%0 Jean-Marie Carré. ,,Avant-propos, Marius-Francois Guyard”,
Paris, 1951, p. 6-7.

> Marius-Frangois Guyard, La littérature comparée, Paris, colectia "Que sais-je 2", 1951.

2 Gilbert Durand, Aventurile imaginii. Imaginatia simbolicd. Imaginarul, traducere de
Muguras Constantinescu §i Anigoara Bobocea, Bucuresti, Editura Nemira, 1999; Gilbert, Durand,
Structurile antropologice ale imaginarului. Introducere in arhetipologia generald, traducere de
Marcel Aderca, prefatd si postfatd de Radu Toma, Bucuresti, Univers, 1977

33 Daniel-Henri Pageaux, Literatura generald si comparatd, traducere de Lidia Bodea, cuvént
introductiv de Paul Cornea, lasi, Editura Polirom, 2000.

in La littérature comparée,
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Pentru inceput, imagologia, asa cum actioneazi ea asupra reprezentarilor
literare, furnizeaza o dovada continua ca stereotipurile nationale sunt in primul
rand, si in mod eficient, formulate, perpetuate si raspandite in domeniul literaturii
imaginare si poetice. Inregistrarea literara a Europei este una longevivi si continu
si poate fi cu succes cautatd (si plasatd pe toatd perioada inregistrarii actiunii
sociale si a ludrii deciziilor politice) in subiecte longue-durée ca originea si
raspandirea atitudinilor si mentalitatilor.

Pentru imagologie nu este interesant doar a demonstra valoarea de realitate a
reprezentdrii  Celuilalt, ci realitatea evidentd a efectelor acesteia asupra
imaginarului colectiv. In acest context, Carmen Andras, in lucrarea Romdnia si
imaginile ei in literatura de calatorie britanicd, 1si pune urmatoarele intrebari:
,Cine face o anumitd afirmatie? Cui i se adreseaza? De ce e importantd pentru el
atitudinea respectiva? Care este contextul politico-ideologic 1n care a scris textul?
Care este strategia sa de convingere? Care este natura textului: literar si/sau
documentar? Care sunt sursele lui citate sau necitate?, pentru ca adesea
semnificarea referentiald a stereotipurilor nationale nu are loc intre text si realitate,
ci intre text si alte texte. Stereotipurile nationale devin astfel constructe
intertextuale, conventiile §i locurile comune preluate dintr-o traditie textuald
umbrind adesea experienta realitatii”>*. In acelasi sens Dumitru Tiutiuca in
Literatura sii Identitate semnaleaza faptul ca ,,operand cu imagini, clisee sau
stereotipuri, un studiu imagologic nu face un simplu inventar al acestora, ci tinde sa
le structureze pe directii de cercetare care sd identifice linii conducatoare, valabile
pentru epoci istorice precis fixate™™.

Mai mult, inregistrarea textuald este o dovada indelungatd, continua si
voluminoasa care presupune muncd si isi obtine eficacitatea din domeniul cultural
si al comunicdrii, In primul rand datoritd metaforei intertextuale. Figurile de stil,
banalitatile 1si obtin familiaritatea cu ajutorul repetitiei si asemandrii reciproce; §i
in orice caz, asta Inseamnd cd oricind intdlnim o instantd individuald de
caracterizare nationald, referinta primara nu se face la realitatea empirica, ci la un
intertext, o placa de sunet a altor instante textuale relationate. Cu alte cuvinte:
inregistrarea literara demonstreaza, fard ambiguitate cd aceste caractere nationale
sunt de factura banald si, mai degraba, transmise prin viu grai, decat izvorate dintr-
0 observare empiricd sau din relatari ale unor fapte obiective.

In al treilea rand, sursele literare care depind de canonicitatea lor, au o
actualitate si o metaforicitate Indelungata. Desi notiuni legate de caracterul german
au fost prezentate in manuale, in domeniul jurnalismului, al criticii culturale si in
rapoarte guvernamentale, romane ca Ingerul albastru al lui Heinrich Mann sau Trei
pe doua biciclete al lui Jerome K. Jerome au rezistat in timp mai mult decat
celelalte surse efemere. Din motive similare, un text canonic ca cel din Negutatorul
din Venetia, de Shakespeare, cu figura sa, Shylock, nu numai ca std drept marturie

54 Carmen Andras, Romdnia §i imaginile ei in literatura de caldatorie britanica, Editura Dacia,
Cluj-Napoca, 2003, p. 14.
> Dumitru Tiutiuca, Literaturd i identitate, Editura Europlus, Galati, 2004, p. 95.



21 Imagologia — de la sens la forma 329

a atitudinilor fatd de evrei, la momentul aparitiei operei, dar ea furnizeaza, de
asemenea, datoritd 1ndelungatei receptari a istoriei, o inregistrare fidela si
interesanta a studiului diacronic.

In al patrulea rand, existd motive de a presupune, cel putin sub forma de
ipoteza, cd literatura (la fel ca si poezia moderna si naratiunea fictiva din media, cat
si cinematografia sau banda desenatd) este un gen privilegiat pentru raspandirea
stereotipurilor, pentru ca ea functioneazd adesea pe baza unei supozitii, aceea a
»suspensiei neincrederii” si pe o anumita incredere apreciativa (cel putin estetica)
in randul publicului.

Astfel de factori continud, prin specialismul imagologist, s confere studiilor
literare acel raison d’étre. In acelasi timp, poate si continue si influenteze
presupunerile metodologice care au fost eleborate in ultimele decenii:

Cea mai recentd perspectiva asupra studiilor despre imagine este constituita
dintr-o teorie a stereotipurilor culturale si nationale, nu dintr-o teorie a identitatii
culturale si nationale. Imagologia este preocupatd de reprezentdri, ca strategii
textuale si ca discurs. Acest discurs ridicd problema unei revendicari a
referentialitatii vizavi de realitatea empirica, exemplificandu-ne ca natiunea X are
un set de caracteristici Y, si totusi valabilitatea actuald nu tine de verificarea sau
falsificarea, de catre imagologist a revendicarii referentialitatii. Cadrul sau referinta
imagologica este una textuala sau intertextuala.

Imagologia nu este, in viziunea lui Rene Wellek, o formad a sociologiei,
obiectivul sau fiind sa Inteleagd un discurs al reprezentarii, mai degraba decat o
societate. In timp ce este evident ci atributele curente cu privire la o natiune data
sunt mai degraba figuri de stil textuale, decat date sociologice sau antropologice,
cea mai putin evidenta implicare este, Tn mod egal, adevarata: contextul cultural in
care sunt articulate §i iau nagtere aceste imagini, este unul al experientei discursive,
nu al unei experiente fundamental colective, exprimand opinia publicd nationala.
Cat de reprezentativ este un text cu multe modele raspandite, pentru imagologisti,
este o problema mai mult de factura intertextuala, decat de factura sociologica.

Sursele cu care operecaza imagologia sunt subiective; subiectivitatea lor
trebuie sa fie ignorata, explicatd din exterior sau filtrata, dar luata in considerare in
analiza. Nationalitatea reprezentatd este creionatd in contextul de perspectiva a
textului sau discursului reprezentativ. Din acest motiv, imagologistii vor manifesta
un interes deosebit fatd de dinamica dintre acele imagini care il caracterizeaza pe
Celalalt (heteroimagini) si acelea care caracterizeaza propria identitate interioara
(imagini proprii sau autoimagini). Atat elementul reprezentat cét si modalitatea de
reprezentare sunt de obicei denumite In termeni nationali, dar Tn ambele cazuri,
savantii vor fi circumspecti in a vedea aici o reflectie directa a colectivelor reale si
empirice. Studiind imaginea Spaniei si a Frantei, in literatura, agregatul ,,francez”
nu este mai putin complex si problematic decat categoria ,,spaniola”. Studiind
imaginea proprie a germanului in opera lui Thomas Mann, intrebarea trebuie sa fie
intotdeauna daca Mann scrie, de la un caz la altul, ca un german sau poate (si
posibil, in acelasi timp) ca un burghez patrician, un intelectual european, sau ca un
Liibecker. Imaginile nu mai reflecta identitati, ci constituie posibile identificari.
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Se vorbeste de metodologia de cercetare a imaginii in cadrul unui imaginar
social care ,,are avantajul de a evita ratacirile unui literar vulnerabil™®, Diferenta
nu poate fi ganditd decdt prin raportarea la asemanare. Obiectivul literaturii
comparate, in sensul aceluiasi Pageaux, este cercetarea diferentelor, a acelor ,,écartes
différentiels”. Studiul literar al ,,imaginarului” implicd istoria mentalitatilor ca o
fazd inerentd In sensul gandirii productiei literare in raporturile sale cu societatea.
Textul literar, ca manifestare a unui moment cultural dat, deci ca expresie
particulara a unui imaginar dat, este susceptibil de a fi studiat nu in sine (ca studiu
textual), ci ca o concretizare particulara a unui imaginar social.

Gandind diferentialul, imagologia comparatistd constatd existenta a doua
procese inevitabile: o identitate facutd dintr-o alteritate depasitd, sublimata sau
radicalizata, o alteritate afirmatd printr-o depasire a identitdtii. Pozitia ideala este
aceea a relativizarii i dialecticii celor doi poli. Identitatea se construieste prin
contrast, In separare sau prin confruntarea cu celalalt, aceasta dubld imagine
(suntem noi ingine dar suntem si celdlalt) si cu o polifonie lingvisticd istorica si
concreta, In cadrul unei istorii comune.

Imagologia atribuie un set specific de caracterizari si atribute: cele care se
afla 1n afara ariei rapoartelor testate ale tezelor sau ale afirmatiilor de fapt. Acestea
sunt denumite imaginare. Afirmatia ,,Franta este o republicd” nu este prin sine
insasi una imaginard, in schimb, afirmatia ,,Francezii sunt individualisti iubitori de
libertate” este. Delimitarea intre discursul imaginar si rapoartele reale nu este
intotdeauna evident. In general, discursul imaginar singularizeazi o natiune de
restul umanitatii, ca fiind intr-un fel, diferitd sau ,tipicd” si articuleazd sau
sugereazd o motivare caracterologicd, colectiva din punct de vedere psihologic,
pentru trasédturile sociale sau nationale date. Discursul imaginar este, in mod
special, preocupat cu explicarea caracterologica a diferentei culturale.

Prima sarcina a imagologistului este de a stabili intertextul unei reprezentari
nationale date, ca o figura de stil. Figura de stil trebuie, de asemenea, contextualizata
prin aparitia sa, in text. Ce tip de text este? Ce conventii ale genului sunt practice,
narative, descriptive, umoristice sau propagandiste? Care 1i este statutul, proeminenta
si functia figurii de stil nationale, prin prisma acestor parametri? Ce concesii
trebuie facute pentru a se realiza o detasare poeticd (narativa, ironica) fatd de o
caracterizare nationald data? Din acest motiv, imagologia este inca cel mai ferm
ancoratd in domeniul studiilor literare. Este nevoie de o constientizare a
conventiilor poetice, a tehnicilor narative si a schimbarilor perpetue din literatura
pentru a evalua detasarea textuald fatd de o imagine datd, intr-un mod echilibrat, nu
numai din punct de vedere bibliometric. Interpretarea textuala, una dintre cele mai
vechi forme artizanale ale savantilor literati, va fi necesara aici, la fel ca si
cunoagterea rezonabild a teoriei si a metodologiei studiilor literare. Desigur, in
secolul al XX-lea, atitudinile nationale au ajuns sa fie formulate dintr-o perspectiva
mult mai complexd si problematicd (deseori ironicd) decat Tnainte (de exemplu,

%6 Vasile Voia, ,Imagologia comparatista si studiile europene. Orientiri actuale”, in Caietele
Echinox. Teoria i practica imaginii 1, vol 2. Editura Dacia, Cluj-Napoca, 2002, p. 90.
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Englezismul lui Philip Larkin, germanicitatea lui Thomas Mann). Contextualizarea
istorica este, de asemenea, necesard. Textele literare nu pot fi interpretate numai
din punct de vedere atemporal si estetic. O perspectivd pragmatic-functionalista
presupune determinarea publicului-tinta al textului. Ce impact au retorica lui §i
detasarea de figurile de stil nationale asupra acestui public-tintd? Existd vreo
dovada cu privire la receptarea textului si la impactul acestuia? Pe baza acestor
rezerve de naturd metodologicd, se deschid noi perspective. In lunga istorie a
cliseelor nationale, anumite constante si variabile pot fi considerate, cateodata chiar
oscilari intre aprecierea extrema si deprecierea. Se poate considera cid ele sunt
vazute ca doud fete ale aceleasi monede: Germania poetilor filosofi §i Germania
tiranilor tehnocrati este, In ambele cazuri, caracterizata prin inclinatia sa pentru
abstractizare, opusd pragmatismului umanist. Irlanda violentei smintite si Irlanda
sentimentului poetic, ambele sunt opuse notiunii de realism rezonabil. Ar putea fi,
de asemenea util sa situezi anumite imagini ale unei tari din perspectiva unor tari
vecine (cum e vazutd Germania in Olanda, Danemarca si, respectiv, Polonia). Sunt
necesare studii suplimentare pentru a se intelege natura dinamicii in care, pe
latimea de banda a imagemei’’, imaginile pot oscila intre modalitati contrastante si
valorizari opozante. Aria imaginilor proprii prezintd o perspectiva adiacenta, de o
relevanta deosebitd. Modelele, nu numai cele ale deosebirii, dar si cele ale pastrarii
sinelui de-a lungul perspectivei istorice si memoriei culturale au fost luate in
considerare. Imaginile proprii nationale au o dimensiune specific diacronica. in
acest sens, persistenta canonului literar ca un rezervor de amintire istoricd cat si
tematizarea literara a filiatiilor dintre trecut si prezent, merita o atentie egala. Intre
ele, aceste metode si perspective definesc specificitatea imagologiei literare si
imbogatesc, cu descoperirile sale, mai vastul domeniu al stiintelor umaniste si
interesul lor fata de constructele identitatii.

La o analiza finala, se poate spune ca imagologia poate, de asemenea, si ajute
la obtinerea unei perspective mai clare asupra diversitatii multinationale a literaturii
in sine. Filologia secolului al XIX-lea si a inceputului secolului al XX-lea s-a axat
pe presupunerea indubitabild cd limbajul si nationalitatea reprezentau unitatea
taxonomica organica pentru studiul literar; in zilele noastre, acea perspectiva naiva
a fost complicata drastic datoritd conceptiei ca ,,nationalitatea” este, dintr-o viziune
mai largd, mai degrabda un punct de vedere mai subiectiv, decat o conditie
obiectiva. Mai mult, granitele lingvistice si cele statale coincid mai rar decét s-ar
parea sa indice nomenclatura noastra (,,Francez”, ,,Englez”, ,,German”); harta literara
a Europei si a lumii este dominatd de minoritdti culturale si de ,littératures
secondes” identitatile si categoriile sunt mai degraba produse de literatura decat
vice versa. Faptul obiectiv al diferentei lingvistice este real, dar granitele depasite
de catre traficul literar sunt, intr-un sens mai larg, in mintea oamenilor, care isi
imagineaza ca delimitarea dintre spatiul cultural intern si strain, cat si clasificarea

57 Imageme” — scheme stereotipe considerate ca fiind binarititi temperamentale inniscute.
Termen introdus de Joep Leerssen in ,,Rhetoric of National Character: a Programmatic Survey” in
Poetics Today, vol. 21, No. 2, 2000, pp. 267-292.



332 Onorina Botezat 24

si filtrarea textelor ,,strdine”, prin raspandirea si receptia lor, in strdindtate, trebuie,
pand la o anumitd limita, sd negocieze atitudinile cat si distanta lingvisticd sau
spatiala. Mai multe modele sistemice si polisistemice de organizare culturala si de
raspandire nu vor nlocui sau elimina primordialitatea obiectivd a limbajului si a
diferentei lingvistice, dar, trebuie, cu siguranta, sa introducd, de la bun inceput, in
discutia fundamentald, o dimensiune imagologicd despre ceea ce constituie,
»hationalitatea” unui text literar.

Résumé

L’imagologie est une science relativement jeune qui s’est développée dans les milieux
universitaires européens et universitaires, surtout dans la deuxiéme moitié du XX-éme siécle et dans
les derniéres décennies. Mais si jeune qu’elle soit cette science, elle est aussi ancienne que la
préocupation la-dessus. L’imagologie a des racines vraiment anciennes. En écrivant sur les Grecs, les
Scythes, les Daces, les Perses, les Egyptiens et sur le mode dont ils se percevaient les uns les autres,
Homeére, Hésiode et Hérodote faisaient, en fait, des études d’imagologie.

Mots-clé: imagologie, études universitaires, science jeune, Scythes, Homere



